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	1. berkontribusi dalam peningkatan mutu kehidupan bermasyarakat, berbangsa, ber negara, dan kemajuan peradaban berdasarkan Pancasila (S3).
2. menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri  (S9).
3. mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur (KU2).
4. mampu memelihara dan mengembangkan jaringan kerja dengan pembimbing, kolega, sejawat baik didalam maupun di luar lembaganya (KU6).
5. Memiliki kemampuan leadership dan dan kreativitas (KK9).
6. Menguasai  konsep kewirausahaan dan  penggorganisasian berbagai jenis pengetahuan  seperti:  manajemen, memulai usaha baru, strategi pertumbuhan dan kewirausahaan,  manajemen waralaba, manajemen inovasi dan kewirausahaan, bisnis keluarga dan kewirausahaan (PP3).

	
	CPMK
	
	

	
	
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha
2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha 
3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model
4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha
5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli
6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa
7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja 
8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional 
9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan 
10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi 
11. Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah Kewirausahaan mempelajari tentang prinsip berwirausaha, pentingnya noble purpose, Business Model serta langkah dalam menyiapkan diri dalam berwirausaha. Pada langkah teknis persiapan untuk berwirausaha , materi mata kuliah ini dibagi menjadi tiga bagian utama yaitu cara melakukan riset pasar, cara memulai usaha dan cara mengembangkan usaha. Pada praktikum kewirausahaan dilakukan 6 kali praktikum wajib (Praktikum I-VI) Kemudian tambahan praktikum VII sebagai opsional. Tujuannya setelah mengikuti perkuliahan mata kuliah kewirausahaan ini adalah agar mahasiswa mampu membuat usaha berdasarkan riset dan kebutuhan pasar 
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UJIAN AKHIR SEMESTER (MINGGU KE 16)
Menampilkan Produk di Jual Beli UMA
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Review materi : Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  riset pasar, memulai usaha dan cara mengembangkan usaha 
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Mahasiswa memahami strategi dalam memenangkan persaingan
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UJIAN TENGAH SEMESTER
 (MINGGU KE 8 MENGUMPULKAN BISNIS MODEL : ENTREPENEUR SUCCESS GUIDE)







Mahasiswa memahami cara melakukan persiapan operasional dalam membuka usaha
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Mahasiswa mampu menyusun rencana kerja 
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Persiapan memulai usaha : Mahasiswa mampu meriset pasar, mengidentifikasi calon pembeli serta mengidentifikasi produk/jasa 
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Mahasiswa mampu menampilkan noble purpose dan mampu membuat Business model : Entrepeneur Smart Guide
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Gambar :  Analisis Capaian pembelajaran mata kuliah Kewirausahaan
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	Mg Ke-Analisis instruksional mata kuliah Metode Penelitian

Analisis instruksional mata kuliah Metode Penelitian



	Kemampuan Akhir yang diharapkan (Sub-CPMK)
	Materi/ Bahan Kajian
	Metode Pembelajaran
	Waktu
	Pengalaman Belajar Mahasiswa
	Kriteria dan Indikator Penilaian
	Bobot Nilai (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	II
	1. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha 

2. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model


	1. Noble Purpose dalam Bisnis
2. Business Model
a) Pengertian dan fungsi business model
b) Business Model Canvas

	Ceramah dan Small Grup Discussion

Discovery Learning
	(2 x 50) menit

	Mahasiswa mempresentasikan ide usaha dengan menggunakan Entrepeneur Smart Guide



( PRAKTIKUM I )
	Indikator: ketepatan menjelaskan  cita- cita mulia dan model bisnis dari sebuah usaha/produk/jasa


Kriteria penilaian:
Ketepatan & penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok. 
Penguasaan materi, presentasi Skill dan interaksi terhadap audience saat presentasi.
	

	III
	Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha

	1. Pentingnya riset pasar sebagai dasar membuat keputusan usaha 
2. Gagasan usaha bedasarkan pemecahan masalah 
3. Penawaran solusi atas gagasan usaha 
4. Mengenal target pasar
5. Kategori produk/jasa (Sunrise atau Sunset)
6. Jumlah produk yang dibutuhkan pasar atas jasa/produk yang ditawarkan
7. Faktor kemajuan usaha  
	Discovery Learning
	(2 x 50) menit
	Mahasiswa mempresentasikan hasil riset pasar berdasarkan ide usaha yang telah disepakati kelompok


( PRAKTIKUM II)
	Indikator: ketepatan menjelaskan mengenai hasil  riset pasar berdasarkan ide usaha yang telah disepakati 

Kriteriapenilaian:
Ketepatan dan sistematika

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok.

	

	IV
	Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi Calon Pembeli

	1. Target konsumen 
2. Cara menjangkau Konsumen 
3. Beberapa cara membangun komunikasi dan ubungan dengan konsumen 



	Discovery Learning
	(2 x 50) menit
	Mahasiswa mempresentasikan hasil identifikasi target konsumen


( PRAKTIKUM III )
	Indikator:Ketepatan menjelaskan tentang  hasil identifikasi target konsumen

Kriteriapenilaian:
ketepatan&penguasaan,  materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	V
	Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa

	1.Memahami cara produk/jasa mendapatkan keuntungan 
2. Cara mengelola Keuangan usaha
3. Mengenalii sumberdaya utama yang menjadi inti usaha
4. Cara membangun team yang tangguh

	Discovery Learning
	(2 x 50) menit
	Mahasiswa mempresentasikan hasil identifikasi produk/jasa  berdasarkan ide usaha yang telah disepakati kelompok  


( PRAKTIKUM IV )
	Indikator:Ketepatan menjelaskan tentang  hasil identifikasi produk/jasa  berdasarkan ide usaha yang telah disepakati

Kriteriapenilaian:
ketepatan&penguasaan,  materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	VI



	Mahasiswa mampu membuat rencana kerja 

	1. Pentingnya membuat rencana kerja (Action Plan)
2. Cara membuat rencana kerja (Action Plan)
3. Kriteria rencana kerja yang baik
4. Template rencana kerja
	Discovery Learning
	(2 x 50) menit
	Mahasiswa mempresentasikan hasil identifikasi seluruh tahapan pekerjaan yang akan dijadikan  action plan , susun dan masukkanlah secara berurut seluruh rangkaian kegiatan pekerjaan yang akan dilakukan dalam memulai usaha dari riset produk hingga usaha akan dimulai

(PRAKTIKUM V)
	Indikator:Ketepatan  mempresentasikan hasil identifikasi seluruh tahapan pekerjaan yang akan dijadikan sebagai action plan

Kriteria penilaian:
ketepatan&penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	VII
	Mahasiswa memahami cara melakukan persiapan operasional
	1.  Menetapkan modal usaha dan estimasi keuntungan 
2. Mempersiapkan system dan aturan kerja 
3. Menetapkan barang Produk/Jasa yang akan menjadi usaha kita 
4. Menguji produk dan performanya dipasaran 
5. Mempersiapkan packaging/ display yang menarik 
6. Menyiapkan media promosi
7. Rekrutman dan training karyawan
	Discovery Learning
	(2 x 50) menit
	Mahasiswa memaparkan : 
a. Modal yang diperlukan untuk membuat produk/jasa/usaha yang telah disepakati oleh kelompok kemudian membuat ROI, BEP serta PBP
b. Membuat Brand/merek usaha
c. Menuliskan SOP serta Jobdesk usaha
d. Menyiapkan media promosi 

(PRAKTIKUM VI)
	Indikator:Ketepatan  mempresentasikan kebutuhan modal, kebaikan design brand , Job desk serta SOP usaha

Kriteria penilaian:
ketepatan&penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	VIII
	UJIAN TENGAH SEMESTER (MENGUMPULKAN BISNIS MODEL : ENTREPENEUR SUCCESS GUIDE)
	

	IX & X
	Mahasiswa mampu menyusun strategi untuk mengembangkan usaha

	1. Giat Promosi
2. Kenali Kompetitor
3. Tingkatkan Pelayanan Pada Konsumen
4. Lakukan Innovasi Produk
5. Mengikuti Perkembangan Teknologi
6. Mengoptimalkan Biaya Operasional
7. Memperluas Jaringan
8. Meningkatkan Sumberdaya
9. Kematangan dalam Memimpin Usaha 
	Small Grup Discussion (SGD)
	2 x (2 x 50 menit )
	Mahasiswa membuat desain promosi untuk kebutuhan iklan (disesuaikan dengan media promosi yang digunakan)


	Indikator:Ketepatan  membuat desain promosi untuk kebutuhan iklan

Kriteria penilaian:
ketepatan&penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	XV
	Review materi : Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  riset pasar, memulai usaha dan cara mengembangkan usaha 

	1. Pengertian Kewirausahaan , BMC dan Noble Purpose
2. Riset Pasar 
3. Identifikasi Calon Pembeli
4. Identifikasi Produk/Jasa
5. Menyusun Rencana Kerja 
6. Persiapan Operasional
7. Cara Memenangkan Persaingan 
8. Memulai Berinvestasi
9. Ekspansi Usaha
	Small Group Discussion (SGD)

Expo Produk
	(2 x 50) menit


	1.Mahasiswa menampilkan usaha sesuai dengan riset. Usaha ini dapat di tampilkan di akun web e-commerce jual beli.uma

2.Mahasiswa menampilkan usaha di Expo kewirausahaan UMA
(PRAKTIKUM VII)
	Indikator: ketepatan sistematika dalam penulisan makalah serta ketepatan konten business plan 

Kriteria penilaian :
Ketepatan dan penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test : keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok. 

	

	XVI
	UJIAN AKHIR SEMESTER ( Mengumpulkan bukti laporan Usaha yang telah dilakukan )

	Referensi:
1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah dan Strategi, Medan.
2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. Jakarta : Elex Media Komputindo. 
3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media Pustaka
4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media Pustaka
5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. Jakarta : Penerbit Salemba Empat.
6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia.
7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia
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