q
	[image: ]
	UNIVERSITAS MEDAN AREA
FAKULTAS  HUKUM
[bookmark: _GoBack]PROGRAM STUDI ILMU  HUKUM

	

	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

	MATA KULIAH (MK)
	KODE
	BOBOT (sks)
	SEMESTER
	Tgl. Penyusunan

	Kewirausahaan
	UMA 10007
	2 + 1
	III
	13 April 2022

	Pengembang RPS
	Koordinator RMK
	Ketua PRODI

	 HUKUM
	Juli Meliza, SE, M.Si.
	…….

	Capaian Pembelajaran (CP)
	CPL-PRODI         
	
	

	
	
	1. berkontribusi dalam peningkatan mutu kehidupan bermasyarakat, berbangsa, ber negara, dan kemajuan peradaban berdasarkan Pancasila (S3).
2. menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri  (S9).
3. mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur (KU2).
4. mampu memelihara dan mengembangkan jaringan kerja dengan pembimbing, kolega, sejawat baik didalam maupun di luar lembaganya (KU6).
5. Memiliki kemampuan leadership dan dan kreativitas (KK9).
6. Menguasai  konsep kewirausahaan dan  penggorganisasian berbagai jenis pengetahuan  seperti:  manajemen, memulai usaha baru, strategi pertumbuhan dan kewirausahaan,  manajemen waralaba, manajemen inovasi dan kewirausahaan, bisnis keluarga dan kewirausahaan (PP3).

	
	CPMK
	
	

	
	
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha
2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha 
3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model
4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha
5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli
6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa
7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja 
8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional 
9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan 
10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi 
11. Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah Kewirausahaan mempelajari tentang prinsip berwirausaha, pentingnya noble purpose, Business Model serta langkah dalam menyiapkan diri dalam berwirausaha. Pada langkah teknis persiapan untuk berwirausaha , materi mata kuliah ini dibagi menjadi tiga bagian utama yaitu cara melakukan riset pasar, cara memulai usaha dan cara mengembangkan usaha. Selanjutnya Langkah –langkah teknis ini dibagi kedalam 14 bab materi yang akan disampaikan pada setiap pertemuan mata kuliah.
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Review materi : Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  riset pasar, memulai usaha dan cara mengembangkan usaha 
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Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha
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Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi 



Mahasiswa memahami strategi dalam memenangkan persaingan
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Mahasiswa memahami cara melakukan persiapan operasional dalam membuka usaha

Mahasiswa mampu menyusun rencana kerja 

Mahasiswa mampu memahami pentingnya noble purpose dan mampu membuat Business model : Entrepeneur Smart Guide


1

Persiapan memulai usaha : Mahasiswa mampu meriset pasar, mengidentifikasi calon pembeli serta mengidentifikasi produk/jasa 

7

Mahasiswa menyetujui kontrak perkuliahan, mengetahui program entrepreneurship UMA serta mampu menjelaskan tentang kewirausahaan, konsep dasar kewirausahaan, fungsi dan hakikat kewirausahaan. 


3, 4, 5
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Gambar :  Analisis Capaian pembelajaran mata kuliah Kewirausahaan
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	Mg Ke-Analisis instruksional mata kuliah Metode Penelitian

Analisis instruksional mata kuliah Metode Penelitian



	Kemampuan Akhir yang diharapkan (Sub-CPMK)
	Materi/ Bahan Kajian
	Metode Pembelajaran
	Waktu
	Pengalaman Belajar Mahasiswa
	Kriteria dan Indikator Penilaian
	Bobot Nilai (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha

2. Mahasiswa mampu memahami karakter –karakter yang harus dimiliki oleh seorang entrepreneur dan pentingnya etika menjadi seorang entrepreneurship

	1. Brain Storming pentingnya wirausaha
2. Penyampaian Program Entrepreneurhip UMA
3. Pengertian kewirausahaan
4. Konsep dasar kewirausahaan
5. Inti dan hakikat kewirausahaan
6. Fungsi dan peranan kewirausahaan
7. Mindset dan motivasi wirausaha
8. Enterpreneur sebagai karir  zaman sekarang


	Ceramah dan Small Grup Discussion




	 (2 x 50) menit





	Tugas 1: 
Mahasiswa membentuk kelompok yang beranggotakan maksimal 5 orang yang akan dijadikan tim praktikum wirausaha. 

Tugas 2 : 
Mahasiswa mempresentasikan suatu bisnis yang berkaitan  dengan program studi yang diambil

	Indikator:  ketepatan dalam menampilkan  mempresentasikan suatu bisnis sesuai dengan bisnis yang berkaitan program studi yang diambil


Kriteria penilaian:
Ketepatan & penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test : keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok. 


	

	2
	1. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha 

2. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model


	1. Noble Purpose dalam Bisnis
2. Business Model
a) Pengertian dan fungsi business model
b) Business Model Canvas

	Ceramah dan Small Grup Discussion

Discovery Learning
	(2 x 50) menit

	Tugas 3:
Mahasiswa  mempresentasikan cita- cita mulia dari sebuah usaha/produk/jasa




	Indikator: ketepatan menjelaskan  cita- cita mulia dan Bisnis model dari sebuah usaha/produk/jasa


Kriteria penilaian:
Ketepatan & penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok. 
Penguasaan materi, presentasi Skill dan interaksi terhadap audience saat presentasi.
	

	3
	Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha

	1. Pentingnya riset pasar sebagai dasar membuat keputusan usaha 
2. Gagasan usaha bedasarkan pemecahan masalah 
3. Penawaran solusi atas gagasan usaha 
4. Mengenal target pasar
5. Kategori produk/jasa (Sunrise atau Sunset)
6. Jumlah produk yang dibutuhkan pasar atas jasa/produk yang ditawarkan
7. Faktor kemajuan usaha  
	Ceramah, contextual instruction (CI). 


	(2 x 50) menit
	Tugas 4:
Mahasiswa mengidentifikasi riset pasar berdasarkan ide usaha yang telah disepakati kelompok



	Indikator: ketepatan menjelaskan mengenai hasil  riset pasar berdasarkan ide usaha yang telah disepakati 

Kriteriapenilaian:
Ketepatan dan sistematika

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok.

	

	4
	Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi Calon Pembeli

	1. Target konsumen 
2. Cara menjangkau Konsumen 
3. Beberapa cara membangun komunikasi dan ubungan dengan konsumen 



	Ceramah dan discovery Learning (DL)
	(2 x 50) menit
	Tugas 5: 
Mahasiswa mengidentifikasi target konsumen



	Indikator:Ketepatan menjelaskan tentang  hasil identifikasi target konsumen

Kriteriapenilaian:
ketepatan&penguasaan,  materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	5
	Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa

	1.Memahami cara produk/jasa mendapatkan keuntungan 
2. Cara mengelola Keuangan usaha
3. Mengenalii sumberdaya utama yang menjadi inti usaha
4. Cara membangun team yang tangguh

	Ceramah dan discovery Learning (DL)
	(2 x 50) menit
	Tugas 6: 
Mahasiswa mengidentifikasi produk/jasa  berdasarkan ide usaha 

	Indikator:Ketepatan menjelaskan tentang  hasil identifikasi produk/jasa  berdasarkan ide usaha yang telah disepakati

Kriteriapenilaian:
ketepatan&penguasaan,  materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	6



	Mahasiswa mampu membuat rencana kerja 

	1. Pentingnya membuat rencana kerja (Action Plan)
2. Cara membuat rencana kerja (Action Plan)
3. Kriteria rencana kerja yang baik
4. Template rencana kerja
	Ceramah dan Discovery  Learning (DL)
	(2 x 50) menit
	Tugas 7: 
Mahasiswa mengidentifikasi seluruh tahapan pekerjaan yang akan dijadikan  action plan , menyusun dan memasukkan secara berurut seluruh rangkaian kegiatan pekerjaan yang akan dilakukan dalam memulai usaha dari riset produk hingga usaha akan dimulai


	Indikator:Ketepatan  mempresentasikan hasil identifikasi seluruh tahapan pekerjaan yang akan dijadikan sebagai action plan

Kriteria penilaian:
ketepatan&penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	7
	Mahasiswa memahami cara melakukan persiapan operasional
	1.  Menetapkan modal usaha dan estimasi keuntungan 
2. Mempersiapkan system dan aturan kerja 
3. Menetapkan barang Produk/Jasa yang akan menjadi usaha kita 
4. Menguji produk dan performanya dipasaran 
5. Mempersiapkan packaging/ display yang menarik 
6. Menyiapkan media promosi
7. Rekrutman dan training karyawan
	Ceramah dan Discovery  Learning (DL)
	(2 x 50) menit
	Tugas 8 : 
Mahasiswa memaparkan : 
a. Modal yang diperlukan untuk membuat produk/jasa/usaha yang telah disepakati oleh kelompok kemudian membuat ROI, BEP serta PBP

Tugas 9:
Membuat Brand/merek usaha

Tugas 10:
Menuliskan SOP serta Jobdesk usaha

Menyiapkan media promosi 


	Indikator:Ketepatan  mempresentasikan kebutuhan modal, kebaikan design brand , Job desk serta SOP usaha

Kriteria penilaian:
ketepatan&penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	8
	UJIAN TENGAH SEMESTER
	15%

	9 & 10
	Mahasiswa mampu menyusun strategi untuk mengembangkan usaha

	1. Giat Promosi
2. Kenali Kompetitor
3. Tingkatkan Pelayanan Pada Konsumen
4. Lakukan Innovasi Produk
5. Mengikuti Perkembangan Teknologi
6. Mengoptimalkan Biaya Operasional
7. Memperluas Jaringan
8. Meningkatkan Sumberdaya
9. Kematangan dalam Memimpin Usaha 
	Ceramah dan Small Grup Discussion (SGD)
	2 x (2 x 50 menit )
	Tugas 11: 
Mahasiswa membuat desain promosi untuk kebutuhan iklan (disesuaikan dengan media promosi yang digunakan)
	Indikator:Ketepatan  membuat desain promosi untuk kebutuhan iklan

Kriteria penilaian:
ketepatan&penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	11 & 12
	Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi 

	1. Pengertian Investasi
2. Fungsi Investasi
3. Tujuan Investasi
4. Jenis-jenis Investasi
5. Manfaat Investasi
6. Faktor Yang Mempengaruhi Investasi
7. Bentuk Bentuk Investasi
8. Macam-Macam Investasi
9. Faktor-Faktot Penentu Keberhasilan Investasi
10. Resiko Investasi
	Ceramah dan project Based Learning (PJBL)


	2 (2 x 50) menit

	Tugas 12: 
Mahasiswa mempresentasikan model investasi yang cocok untuk ide bisnis yang telah dipilih 
	Indikator:
Ketepatan  Mahasiswa mempresentasikan model investasi yang cocok untuk ide bisnis yang telah dipilih

Kriteria penilaian:
Ketepatan, kesesuaian, dalam pemilihan model investasi yang cocok

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa

	

	
13 & 14
	
Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha
	1. Pengertian Ekspansi Usaha
2. Jenis Ekspansi Usaha
3. Manfaat Ekspansi Usaha
4. Tahapan Yang Harus Diketahui Sebelum Melakukan ekspansi
	Ceramah dan Project Based Learning
	 2 (2 x 50) menit

	Tugas 13 :
Mahasiswa mempresentasikan pentingnya ekspansi usaha serta memaparkan model bisnis yang cocok untuk ekspansi usaha sesuai dengan ide yang telah dipilih 
	Indikator: ketepatan  mempresentasikan pentingnya ekspansi usaha serta memaparkan model bisnis yang cocok untuk ekspansi usaha

Kriteria penilaian:
Ketepatan & penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test :  keaktifan mahasiswa
	

	15
	Review materi : Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  riset pasar, memulai usaha dan cara mengembangkan usaha 

	1. Pengertian Kewirausahaan , BMC dan Noble Purpose
2. Riset Pasar 
3. Identifikasi Calon Pembeli
4. Identifikasi Produk/Jasa
5. Menyusun Rencana Kerja 
6. Persiapan Operasional
7. Cara Memenangkan Persaingan 
8. Memulai Berinvestasi
9. Ekspansi Usaha
	Ceramah dan  project Based Learning 

Expo Produk
	(2 x 50) menit


	Tugas 14: 
Mahasiswa mengumpulkan seluruh tugas yang telah dilakukan dalam bentuk makalah mulai dari pembuatan model bisnis dan laporan usaha yang telah dilakukan


	Indikator: ketepatan sistematika dalam penulisan makalah serta ketepatan konten business plan 

Kriteria penilaian :
Ketepatan dan penguasaan materi

Penilaian bentuk non-test : keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok. 

	

	16
	UJIAN AKHIR SEMESTER
	25%
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