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	1. Berkontribusi dalam peningkatan mutu kehidupan bermasyarakat, berbangsa, bernegara, dan kemajuan peradaban berdasarkan Pancasila (S3).

2. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri  (S9).

3. Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur (KU2).

4. Mampu memelihara dan mengembangkan jaringan kerja dengan pembimbing, kolega, sejawat baik didalam maupun di luar lembaganya (KU6).
5. Memiliki kemampuan leadership dan dan kreativitas (KK9).

6. Menguasai  konsep kewirausahaan dan  penggorganisasian berbagai jenis pengetahuan  seperti:  manajemen, memulai usaha baru, strategi pertumbuhan dan kewirausahaan,  manajemen waralaba, manajemen inovasi dan kewirausahaan, bisnis keluarga dan kewirausahaan (PP3).

	
	CPMK
	
	

	
	
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha.
2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha .
3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model dengan Tools Bisnis ESG Model.
4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha.
5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli.
6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa.
7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja.
8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional. 

9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan. 

10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi. 

11. Mahasiswa  memahami cara untuk ekspansi usaha.
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	Mata kuliah Kewirausahaan mempelajari tentang prinsip berwirausaha, pentingnya noble purpose, Business Model serta langkah dalam menyiapkan diri dalam berwirausaha. Pada langkah teknis persiapan untuk berwirausaha , materi mata kuliah ini dibagi menjadi tiga bagian utama yaitu cara melakukan riset pasar, cara memulai usaha dan cara mengembangkan usaha. Selanjutnya langkah –langkah teknis ini dibagi kedalam 14 bab materi yang akan disampaikan pada setiap pertemuan mata kuliah.
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Gambar :  Analisis Capaian pembelajaran mata kuliah Kewirausahaan

	Pertemuan Ke

	Kemampuan Akhir yang diharapkan (Sub-CPMK)
	Materi/ Bahan Praktikum
	Metode Praktikum
	Waktu
	Pengalaman Belajar Mahasiswa
	Kriteria dan Indikator Penilaian
	Bobot Nilai (%)

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1
	1. Mahasiswa memiliki cakrawala tentang menariknya berkarir wirausaha

2. Mahasiswa memiliki mindset yang lebih jelas tentang wirausaha

3. Mahasiswa mampu melihat peluang karir wirausaha secara lebih jelas
	Brainstorming Kewirausahaan dengan metode Seminar Millenial Power
	Ceramah dan diskusi dua arah
	(2x50) menit
	Mahasiswa mendapatkan pengalaman langsung dari pembicara tentang bagaimana sebuah wirausaha dialankan.
	Indikator:  Kehadiran mahasiswa dan antusias hingga akhir kegiatan seminar

Kriteria penilaian:

Menguasai materi yang disampaikan pembicara dengan membuat summary hasil seminar

Penilaian bentuk non-test : Mahasiswa aktif selama diskusi

	5

	2
	Mahasiswa mampu menggunakan ESG Model sebagai Tools dalam memulai sebuah usaha.
	1. Noble Purpose

2. Apa Masalah yang Akan Dipecahkan dari Gagasan Usaha (Menjawab Persoalan Apa)?
3. Siapa yang Memerlukan Solusi ? (Identifikasi Target Market) Apa Yang Menjadi Solusinya? (Identifikasi Produk/Jasa)

4. Kategori Produk/Jasa Sunrise atau Sunset? (Identifikasi Nilai Strategi Produk/Jasa)

5. Berapa Banyak Market yang Membutuhkan Produk Atau Jasa kita? (Identifikasi Calon Pelanggan)

6. Hal-hal Penting yang Menjadi Faktor untuk Kemajuan Usaha (Identifikasi Hal-hal yang Mampu Mendorong Pertumbuhan Usaha)
	Penjelasan dan Diskusi dua arah
	(2 x 50) menit


	Tugas 2:

Mahasiswa  diminta mengisi form ESG Model

	Indikator: Kemampuan mahasiswa dalam mengisi seluruh form ESG Model
Kriteria penilaian:

Ketepatan dalam isian indikator form ESG Model
Penilaian bentuk non-test :  Keaktifan dan kerjasama antar anggota dalam kelompok. 
Penguasaan materi, presentasi Skill dan interaksi terhadap audience saat presentasi.
	25

	3
	Mahasiswa memperoleh gambaran tentang konsep bisnis/usaha UMKM Cluster I
	Form Observasi Kunjungan UMKM
	Wawancara dengan UMKM
	(2 x 50) menit


	Tugas 3:

Mahasiswa  diminta mengisi form ESG Model berdasarkan hasil wawancara dengan UMKM Cluster I secara berkelompok

	Indikator: Kelengkapan isian form ESG Model s
Kriteria penilaian:

Ketepatan dalam isian indikator form ESG Model

Penilaian bentuk non-test :  Penyertaan poto dokumentasi 
	10

	4
	Mahasiswa memperoleh gambaran tentang konsep bisnis/usaha UMKM Cluster 2
	Form Observasi Kunjungan UMKM
	Wawancara dengan UMKM
	(2 x 50) menit


	Tugas 4:

Mahasiswa  diminta mengisi form ESG Model berdasarkan hasil wawancara dengan UMKM Cluster 2 secara berkelompok

	Indikator: Kelengkapan isian form ESG Model s
Kriteria penilaian:

Ketepatan dalam isian indikator form ESG Model

Penilaian bentuk non-test :  Penyertaan poto dokumentasi 
	

	5
	Mahasiswa memperoleh gambaran tentang konsep bisnis/usaha UMKM Cluster 3
	Form Observasi Kunjungan UMKM
	Wawancara dengan UMKM
	(2 x 50) menit


	Tugas 4:

Mahasiswa  diminta mengisi form ESG Model berdasarkan hasil wawancara dengan UMKM Cluster 3 secara berkelompok
Presentase group dari hasil wawancara dan pengisian form ESG Model


	Indikator: Kelengkapan isian form ESG Model s
Kriteria penilaian:

Ketepatan dalam isian indikator form ESG Model

Penilaian bentuk non-test :  Penyertaan poto dokumentasi dan keaktifan selama kegiatan presentase kelompok
	10

	6
	Mahasiswa mampu menyusun Business Plan dengan ESG Model Tools dengan menetapkan sebuah produk/jasa sebagai business plannya
	Menyusun Sebuah Proposal Bisnis dengan ESG Model Business Tools
	Penjelasan dan Diskusi Penyusunan Business Plan dengan ESG Model
	(2 x 50) menit


	Tugas 5 :

1. Mahasiswa diminta membuat group 5 orang per anggota group

2. Menyusun Proposal Business Plan dengan ESG Model Tools Business

3. Presentase Group
	Indikator: Kesesuaian keseluruhan indikator proposal berdasarkan ESG Model Business Tools

Kriteria penilaian:

Ketepatan dalam isian indikator form ESG Model

Penilaian bentuk non-test :  Keaktifan dalam diskusi dan presentase
	10

	7
	Mahasiswa mampu menggunakan tools jualbeli untuk memasarkan produk
	Bagaimana posting produk di jualbeli dan bagaimana mengoptomalkan pemasaran di jualbeli
	Penjelasan dan diskkusi
	(2 x 50) menit


	Tugas 5 :

1. Group Mahasiswa memposting produk di jualbeli

2. Group mahasiswa diminta untuk aktif bertransaksi di jualbeli
	Indikator: Target penjualan terbanyak minimal 5 transaksi
Kriteria penilaian:

Pengisian secara lengkap pada form posting produk
Penilaian bentuk non-test :  Keunikan produk 
	10

	8
	Expo Wirausaha Mahasiswa
	Mahasiswa akan mendisplay produk hasil business plannya di dalam acara Expo Wirausaha Mahasiswa
	Show Produk
	(2 x 50) menit
	Tugas 6 :

1. Group mahasiswa diminta memproduksi produk sesuai business plannya

2. Mahasiswa mendisplay produknya pada Expo Wirausaha
	Indikator: 
1. Display produk

2. Keunikan produk

3. Penjualan produk

Kriteria penilaian:

1. Display stand yang menarik

2. Produknya Unik

3. Penjualan tertinggi dalam expo

Penilaian bentuk non-test :  Kerjasama kelompok selama kegiatan expo
	10

	9
	UJIAN PRAKTIKUM
	20%
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CPMK


Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha.


Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energi berwirausaha.


Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model dengan menggunakan Tools Bisnis ESG Model.


Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha.


Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli.


Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa.


Mahasiswa mampu membuat rencana kerja. 


Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional. 


Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan. 


Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi. 


Mahasiswa  memahami cara untuk ekspansi usaha.





Review materi : Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  riset pasar, memulai usaha dan cara mengembangkan usaha 








UJIAN AKHIR SEMESTER (MINGGU KE 16)
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Mahasiswa memahami cara untuk expansi usaha
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Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi 








Mahasiswa memahami strategi dalam memenangkan persaingan





11, 12
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UJIAN TENGAH SEMESTER (MINGGU KE 8)





Mahasiswa memahami cara melakukan persiapan operasional dalam membuka usaha





Mahasiswa mampu menyusun rencana kerja 





Mahasiswa mampu memahami pentingnya noble purpose dan mampu membuat Business model : Entrepeneur Smart Guide
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Persiapan memulai usaha : Mahasiswa mampu meriset pasar, mengidentifikasi calon pembeli serta mengidentifikasi produk/jasa 
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Mahasiswa menyetujui kontrak perkuliahan, mengetahui program entrepreneurship UMA serta mampu menjelaskan tentang kewirausahaan, konsep dasar kewirausahaan, fungsi dan hakikat kewirausahaan. 
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Analisis instruksional mata kuliah Metode Penelitian





Analisis instruksional mata kuliah Metode Penelitian
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